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Depuis 2021, BLANCO UNIT a su ramener la joie en cuisine

Des solutions intelligentes et de qualité supérieure pour la principale source d’eau en
cuisine, depuis plus de 95 ans

OBERDERDINGEN, ALLEMAGNE/LUMBERTON, NJ/TORONTO, ON, juin 2022 - BLANCO, qui
offre des solutions de cuisine primées, fruits du meilleur de I'ingénierie allemande la plus poussée
de lindustrie, ferme son exercice financier 2021 avec une augmentation de 18,5% de ses ventes
par rapport a 'année précédente, celles-ci s’élevant a 483 millions d’euros, un nouveau record! Voici
ce gue notre PDG, Frank Gfrorer, avait a dire de ce succes: « |l est clair, surtout dans le contexte
d’'un marché marqué par l'instabilité, que notre insistance a mettre de I'avant des produits haut de
gamme pour la cuisine a su séduire non seulement nos partenaires d’affaires, mais aussi le
consommateur final ».

La COVID-19 a aussi fait pression sur I'exercice 2021, avec des restrictions imposées dans diverses
sphéres d’activités. C’est dans ce contexte gue les consommateurs sont devenus de plus en plus
nombreux a vouloir améliorer leur confort au foyer, en directe ligne avec la tendance déja forte pour
le « cocooning ». Dans cet esprit, BLANCO a concentré ses efforts sur la modernisation du principal
point d’eau en cuisine: « Comme on passe a peu prés 60% de notre temps dans la cuisine, surtout
autour de I'évier, pour boire, laver et préparer les aliments, etc., hous avons réorganisé notre offre
autour du BLANCO UNIT, qui propose des solutions supérieures rassemblant toute la commodité
et I'efficacité nécessaires en cuisine pour créer 'ambiance recherchée », nous décrit M. Gfrorer.

Nos partenaires bénéficient de nos efforts dirigés vers les utilisateurs finaux et la
numeérisation de nos activités

Depuis toujours, BLANCO mise sur une solide collaboration avec ses partenaires. Cette
collaboration s’ajoute maintenant a un effort renouvelé ciblant les consommateurs de fagon a les
inciter & concevoir leur cuisine autour de I'évier des le début de la planification des travaux. C’est
pourquoi, dans les canaux numeérigues, nous avons orienté davantage nos efforts marketing vers
l'utilisateur final et poursuivi nos efforts d’amélioration de notre boutique en ligne de piéces de
rechange et d’accessoires, avec un accent sur la qualité du service et la convivialité. « Cette
approche hybride vise a diriger plus de trafic vers nos partenaires et a stimuler la demande pour
des solutions de haute qualité », précise encore M. Gfrérer. « Simultanément, nous avons considéré
limportance d’aider nos partenaires a se concentrer sur leur coeur de métier ».
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BLANCO International: un investissement dans la fiabilité et la stabilité

Au dernier exercice, BLANCO a investi prés de 13 millions d’euros pour augmenter sa capacité de
production et étendre son réseau logistique international. Alors que la demande est a la hausse,
BLANCO a su augmenter sa capacité de production, ainsi qu’améliorer ses processus de facon a
stabiliser la gestion des commandes. « Grace a ces investissements, nous avons aussi crée les
conditions nécessaires pour accélérer nos cycles dinnovation et de développement
technologique », affirme Andreas Ostermann von Roth, directeur de I'exploitation.

BLANCO a également apporté des changements a son réseau international de vente. Ainsi, depuis
mai 2022, la société est représentée par sa propre filiale sur le marché australien, ce qui a renforcé
notre présence dans la région Asie-Pacifique. Parallélement, la société a annoncé qu’elle se retirait
du marché russe.

Accélérer le développement de nos marchés en insistant sur la commodité autour du
principal point d’eau en cuisine et sur |’utilisation efficace de I’espace

Pour I'exercice en cours, BLANCO renforcera le positionnement du concept BLANCO UNIT en tant
gue solution haut de gamme pour le principal point d’eau en cuisine. « Nous avons préparé le terrain
pour nos équipes et nos partenaires d’affaires. Nous avons mis en place une assise solide de
promotion du concept BLANCO UNIT », se réjouit Frank Gfrérer. Le PDG souligne I'importance de
bien mettre en valeur le principal point d’eau en cuisine. Les gens étant de plus en plus casaniers,
ils recherchent naturellement des solutions intelligentes pour la cuisine, gu’ils peuvent composer a
partir d’'une vaste sélection d’éviers, de robinets, d’accessoires pratiques et méme de systemes de
rangement pour les armoires sur lesquelles reposent ces éviers. « Le BLANCO UNIT comble une
lacune, il arrive a point nommé sur le marché », nous décrit M. Gfrorer.

Il répond aussi au besoin grandissant de commaodité au quotidien: « Il intégre des fonctionnalités et
des caractéristiques ergonomiques qui maximisent I'efficacité de ses composants, ce qui permet de
réaliser les diverses taches avec aisance, que ce soit entre le robinet et I'évier ou de I'évier au
systeme de tri des déchets. C’est la promesse de nos BLANCO UNIT ».

L’exercice de 2021 en chiffres (arrondis*)
Total consolidé des ventes 483 millions d’euros (+75 millions €/+18,5%)
Ventes nationales 166 millions d’euros (+15 millions €/+10%)

Ventes internationales 317 millions d’euros (+60 millions €/+24%)
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Ventes générées a |'étranger 65%
Investissements 12,9 millions €
Employés 1647
(a temps plein/fin 2021)
en Allemagne 1140
ailleurs dans le monde 507

*Noter que le fait d’arrondir les chiffres peut créer des disparités avec les chiffres, les pourcentages et les valeurs absolues par rapport aux exercices
précédents.

Au sujet de BLANCO

BLANCO transforme les corvées de cuisine en petits moments de joie. BLANCO se positionne en
tant que marque haut de gamme qui offre des stations d’eau bien pensées pour les cuisines
résidentielles. Au coeur de la cuisine, on retrouve le BLANCO UNIT, qui facilite les trois
principales actions réalisées en cuisine: « Boire, préparer, nettoyer » et qui peut étre composé
d’'une multitude de combinaisons d’'éviers et robinets de premiére qualité, ainsi que d’ingénieux
accessoires et systemes de rangement. Grace a notre vaste sélection de produits et de modéles,
offerts en une variété de couleur et de matériaux, tous les amateurs de cuisine ont la possibilité
d’aisément composer le BLANCO UNIT qui convient a tous leurs besoins.

Fondée il y a plus de 95 ans, notre entreprise s’est forgée a I'échelle internationale une solide
réputation de marque offrant des stations d’eau haut de gamme pour la cuisine. Exploitant des
filiales en Europe, en Amérique du Nord et en Asie-Pacifique, en collaboration avec de nombreux
partenaires de tous les horizons, BLANCO est présente dans une centaine de pays partout dans
le monde et offre une sélection compléte de produits parfaitement adaptés aux besoins des
consommateurs. Notre siége social est sis en Allemagne, alors que nos principales usines
desservant le marché nord-américain sont installées dans le sud-ouest de I'Allemagne et au
Canada.

Fondée en 1925 par Heinrich Blanc, BLANCO est une propriété de la fiducie familiale Blanc &
Fischer. BLANCO America et BLANCO Canada desservent fierement le marché nord-américain
depuis plus de 30 ans. BLANCO.com

Joignez-nous sur les réseaux sociaux:
BLANCO Canada Instagram | BLANCO Canada Facebook | BLANCO Canada LinkedIn

Pour en savoir plus, écrire a blanco@zapwater.com.
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https://www.blanco.com/ca-fr/
https://www.instagram.com/blancocanada/
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